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Vorgehensweise

Untersucht wurden die im Analyseinstrument The BrandTicker hinterlegten deutschen Marken im
Zeitraum vom 01.01.2024 bis zum 31.12.2024

Grundlage der Analyse sind 12.877.881 ausgewertete Statements zu den Marken in Deutschland
Die Analysen konzentrieren sich auf die fuhrenden Marken bei wenigen relevanten KPls:

« Monetarer Markenwert

* Markenwertschopfung

« Beliebtheit vs. Vertrauenswurdigkeit von Marken

* Empfehlungsrate von Marken
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Vorwort: Es kann nur besser werden

Der DAX hat 2024 einen Hohenflug gestartet - warum auch immer - und die Analysten und Investoren verzickt. Aber
die Wertentwicklung deutscher Marken hat hiermit nur begrenzt Schritt halten kdbnnen: Die ,,soften®, wertrelevanten
Faktoren auf3erhalb der Marktkapitalisierung hatten im Jahr 2024 schlechtere Vorzeichen.

Strukturell hat sich wenig getan, denn die im Jahr 2023 fuhrenden Marken sind auch im Jahr 2024 bei den meisten
KPIs wieder vorn dabei. Das kann an imagerelevanten Ereignissen mit gro3er Strahlkraft liegen, z. B. Insolvenzen
beruhmter Marken oder andere Turbulenzen, z. B. bei thyssenkrupp oder Volkswagen, die die Markenwahrnehmung
allgemein negativ beeinflusst und zu einer allgemeinen Vertrauenskrise beigetragen haben.

Zum anderen haben viele Marken inder Krise ihre Kommunikation auf harten Abverkauf fokussiert (,Performance-
Marketing®) und damit die differenzierende Positionierung ihrer Marken verwassert, denn im reinen Preiskampf sind
alle Marken gleich.

Die wirtschaftliche Krise wird 2025 noch nicht zu Ende sein. Dennoch ist fur langfristig angelegtes
Markenmanagement die goldene Mitte zwischen Markeninvestitionen und und Marketingaktivierung.
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DAX-Markenwerte unter der DAX-Aktienperformance

Das Schaubild zeigt die
durchschnittliche Entwicklung der
monetaren Markenwerte der DAX-
Unternehmen und die Entwicklung
des DAX in Prozent.

* DAX

20 %

15%

10 %

5%

h

+19%

Dec

DasMarkenjahr2024 5



Die wertvollsten deutschen Marken - ohne grofse Dynamik h
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Nicht iiberraschend: Die Marken mit der hochsten Wertschopfung h
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Die Grafik zeigt die finf Marken mit dem héchsten Anteil der Marke am
Erfolg des Unternehmens. Der jeweils verbleibende Teil bis 100% wird
durch andere materielle und immaterielle Vermogenswerte beeinflusst.
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Typische deutsche Love- und Trust-Brands

Diese Analyse vergleicht die
beiden wesentlichen
Dimensionen einer Marke:
Identifikation (Love) und
Vertrauen (Trust).
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Die Marken mit den hochsten Loyalititszuwéichsen
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Thank you.
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